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COSTA LANCIA LA “TEMPTATION CRUISE” (MA SOLO PER UN GIORNO)
Una social activation per il Pesce d’Aprile che gioca con l’immaginazione e ribalta le aspettative

Genova, 2 aprile 2026 - In occasione del Pesce d’Aprile 2026, Costa Crociere torna a sorprendere con una nuova attivazione speciale, pensata per uscire dagli schemi e immaginare l’unicità di una vacanza Costa da una prospettiva diversa.  
Nasce così la Temptation Cruise: un concept volutamente provocatorio che, per 24 ore, trasforma l’immaginario del viaggio in una narrazione pop e fuori dagli schemi, giocando sul tema dell’amore in tutte le sue forme e sfruttando il 1° aprile come giorno in cui osare non è solo possibile, ma atteso più che mai.
Tre itinerari “impossibili”, costruiti per incuriosire
Il concept prende forma intorno a tre crociere tematiche che si ispirano all’offerta unica di Costa, con Sea Destinations e Land Experiences volutamente sopra le righe, che giocano sul tema dell’amore in tutte le sue forme. Un espediente creativo pensato per catturare l’attenzione, reinterpretando in chiave ironica gli itinerari e le esperienze più iconiche di Costa, a bordo e a terra:

· Alchimia Mediterranea (Costa Toscana)
Il Mediterraneo si trasforma in un set romantico-surreale: dalla Fuga Segreta in Spiaggia a Cagliari, Land Experience che promette appuntamenti nascosti e colpi di fulmine improvvisi, alla Sea Destination dedicata all’Attrazione Astrale nel punto più buio del Mare delle Baleari. A bordo, lo spirito giocoso continua con gli Speed Date nelle Infinity Pools e con la Masterclass di Bachata sul Mare.

· Rotta dei Brividi Nordici (Costa Diadema)
Tra fiordi e spa, un’atmosfera quasi magica prende forma con la Land Experience Brividi che Scaldano a Bergen, la destinazione sul mare Spicy Yoga vista Fiordi e momenti a bordo come i Test di compatibilità nella Solemio Spa e la Masterclass per rompere il ghiaccio.

· Odissea di Passione Greca (Costa Deliziosa)
Un itinerario dalla suggestione onirica che combina l’esperienza a terra Skinny Dip di mezzanotte a Mykonos, l’indimenticabile destinazione sul mare Kiss Challenge al tramonto davanti a Santorini e, a bordo, esperienze “piccanti” come la Cena Sensoriale bendati da Archipelago e la Mani Senza Freni Masterclass.



Tutto in un solo giorno: il 1° aprile 
La Temptation Cruise prende vita per un solo giorno all’interno di un ecosistema digitale integrato, progettato per offrire un’esperienza full funnel completamente seamless. La campagna coinvolge gli utenti attraverso i canali social di Meta, Instagram, TikTok e YouTube, insieme a una landing page dedicata, trasformando ogni touchpoint in un passaggio fluido dello stesso percorso. Gli utenti sono invitati a “lasciarsi tentare” entrando in un’esperienza immersiva che li guida in modo coerente e continuativo fino allo svelamento finale del 2 aprile. Ed è qui che arriva il twist: dietro lo scherzo, Costa premia chi ha partecipato con un incentivo reale all’acquisto di una crociera.

Il punto non è la tentazione. È la destinazione.
Se queste crociere non esistono davvero, le emozioni sì. E le rotte reali di Costa anche.
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